
๖๒ 
 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

ภาคผนวก  ก 
 

ตัวอยางแบบสอบถาม 

 

  



๖๓ 
 

ตัวอยางแบบสอบถาม 

ภาพยนตรโฆษณากับการสงเสริมคุณธรรม 

กรณีศึกษา ภาพยนตรโฆษณาของบริษัท ไทยประกันชีวิต จํากัด 

  

คําช้ีแจงสําหรับผูตอบแบบสอบถาม 

แบบสอบถามแบงออกเปน  4  ตอน ดังตอไปนี้ 

คําชี้แจง กรุณาทําเครื่องหมาย  ลงใน  หนาขอความท่ีตรงกับสภาพความเปนจริง

ของทาน 

 

ตอนท่ี 1 ขอมูลเกี่ยวกับลักษณะประชากรท่ัวไปของผูชมภาพยนตรโฆษณาของบริษัท ไทยประกัน

ชีวิต จํากัด  

1. เพศ    

   ชาย   หญิง 

2. อายุ 

  11-12  13-14  15-16  17-18  18 ข้ึนไป 

3. ระดับการศึกษา 

  ชั้นมัธยมศึกษาปท่ี  1  ชั้นมัธยมศึกษาปท่ี  2  ชั้นมัธยมศึกษาปท่ี  3 

 ชั้นมัธยมศึกษาปท่ี  4  ชั้นมัธยมศึกษาปท่ี  5  ชั้นมัธยมศึกษาปท่ี  6 

4. ระดับการเรียน เฉลี่ย 

  0.01 - 1.00    1.01 - 2.00  2.01 - 3.00   3.01- 4.00 

 

ตอนท่ี 2 เกี่ยวกับเนื้อหาของภาพยนตรโฆษณาท่ีเนนความกตัญูของบริษัท ไทยประกันชีวิต 

จํากัด  

1.  นักเรียนไดรับชมภาพยนตรโฆษณาของบริษัท ไทยประกันชีวิต จํากัด เรื่องใดบาง 

(เลือกไดมากกวา 1 เรื่อง) 

  รักนิรันดร  Everlasting Love 

 ลูกพอ My Son 

 Peace of Mind 

 My Girl 

 Que  sera  sera 
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2. ภาพยนตรโฆษณาของบริษัท ไทยประกันชีวิต จํากัด เรื่องใดท่ีทานชอบมากท่ีสุด  

 รักนิรันดร  Everlasting Love 

 ลูกพอ My Son 

 Peace of Mind 

 My Girl 

 Que  sera  sera  

3. ทําไมนักเรียนถึงชอบภาพยนตรโฆษณาเรื่องดังกลาว 

 การนําเสนอมีความแปลกใหมไมเหมือนใคร 

 เนื้อหาของภาพยนตรใหสาระนาสนใจ 

 งายตอการจดจํา 

 นักแสดง แสดงไดสมบทบาท 

 การดําเนินเรื่องราวนาติดตาม 

4. เนื้อหาภาพยนตรโฆษณาของบริษัท ไทยประกันชีวิต จํากัด มีลักษณะอยาง 

 ยากตอการทําความเขาใจ 

 งายตอการทําความเขาใจ 

 ปลุกเราใหเกิดความสะเทือนใจ 

 เกิดความซาบซ้ึงกินใจ 

 เกิดความสํานึกในคุณธรรม  

5. เรื่องท่ีนักเรียนชอบไดใหคติเตือนใจในเรื่องอะไร 

 ความรัก(ศรัทธา) 

 ความอดทน 

 ความซ่ือสัตย 

 ความกตัญู 

 เสียสละ 

6. รูปแบบการนําเสนอภาพยนตรโฆษณาท่ีทานสนใจ 

 การนําเสนอกระชับไมยืดเยื้อ 

 สื่อสารโดยแสดงออกมากกวาคําพูด 

 ใชเพลงประกอบไดอยางเหมาะสม 

 นําเอาเคาเรื่องชีวิตจริงมานําเสนอ 

 เนนใหเกิดความรักตอคนใกลชิด 
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7.การนําเสนอเรื่องราวของภาพยนตรโฆษณาของไทยประกันชีวิตคืออยางไร 

 เรื่องราวของโฆษณาอยูในความสนใจของทาน 

 เรื่องราวโฆษณาตรงตามความตองการของทาน 

 เรื่องราวโฆษณานาเชื่อถือ 

 เรื่องราวโฆษณาดําเนินเรื่องจากชีวิตจริง 

8.เนื้อหาท่ีนําเสนอในภาพยนตรโฆษณานาเชื่อถือในระดับใด 

 มากท่ีสุด           

 มาก 

 ปานกลาง          

 นอย   

 นอยท่ีสุด 

9. นักเรียนเขาใจการใชภาษาในภาพยนตรโฆษณาของไทยประกันชีวิตดานใด 

 ภาษาท่ีใชกระชับ 

 ภาษาท่ีใชงายตอการเขาใจ 

 ภาษาท่ีใชสามารถจดจําไดงาย 

 เม่ือพูดถึงไทยประกันชีวิตจะนึกถึงคําวา “เราดูแลชีวิตคนไทย” 

 

ตอนท่ี 3 ขอมูลเก่ียวกับการชมภาพยนตรโฆษณาของ

บริษัท ไทยประกันชีวิต จํากัด นําไปประยุกตใชใน

ชีวิตประจําวันไดมากนอยเพียงใด 

ระดับการประยุกตใชในชีวิตประจําวัน 

5 4 3 2 1 
มากที่สุด มาก ปานกลาง นอย นอย

ที่สุด 

1. นักเรียนไดชวยพอแมทํางานบาน      

2. นักเรียนไดบอกรักพอแมเปนประจํา      

3. นักเรียนไดไหวพอแมเปนประจํา      

4. นักเรียนเชื่อฟงคําสอนของพอแม      

5. นักเรียนมีความประทับตอใจความรักของพอแมที่ตอ

ตนเอง 

     

6. นักเรียนประพฤติเหมาะสมกับการเปนลูกของพอแม      

7. นักเรียนแสดงออกตอความรักท่ีมีตอพอแมสมํ่าเสมอ      

8. นักเรียนซาบซ้ึงตอการทําหนาท่ีของพอแม      

9. นักเรียนดูแลปรนนิบัติพอแม      
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ตอนท่ี 3 ขอมูลเก่ียวกับการชมภาพยนตรโฆษณาของ

บริษัท ไทยประกันชีวิต จํากัด นําไปประยุกตใชใน

ชีวิตประจําวันไดมากนอยเพียงใด 

ระดับการประยุกตใชในชีวิตประจําวัน 

5 4 3 2 1 
มากที่สุด มาก ปานกลาง นอย นอย

ที่สุด 

10.นักเรียนสรางประทับใจใหพอแมโดยการแสดงออกท่ี

ดี 

     

 
 

ตอนท่ี 4 ขอเสนอแนะ 
 

1.นักเรียนคิดวาการไดภาพยนตรโฆษณาทําใหเกิดประโยชน ดานคุณธรรมแกนักเรียนไดอยางไร 

................................................................................................................................................................

................................................................................................................................................................ 

2.นักเรียนคิดวาการไดภาพยนตรโฆษณาทําใหเกิดประโยชน ดานการนําไปประยุกตใชในชีวิตอยางไร 

................................................................................................................................................................

................................................................................................................................................................ 

3.ขอเสนอแนะอ่ืน ๆ 

................................................................................................................................................................

................................................................................................................................................................ 

 


